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Vampyr und Ardrogyn
Aphorismen zum "Bild der Frau" in Werbung und Modefotografie

Vampyr

Der neue, am FlieBband hergestellte Staubsauger ermog-
lichte in den 20er Jahren einer grofien Zahl von Frauen
den Ausbruch aus althergebrachten Rollen, wie Haushalt,
Gattin und Familie. Lasziv erotisch, ein mondiner Vampir,
- bi-sexuell, lesbisch, androgyn - ein riicksichtsloser Vamp,
mit Streben nach geschlechtlicher und beruflicher Unab-
hingigkeit, verwohnt und luxurids begabt.

Die Geburtsstunde der Elektrik war die Geburtsstunde der
neuen Frau.

Der Staubsauger "Vampyr*. - Nationalsozialismus und Krieg zeigten die modernen Tech-

AEG, mit Schauspielerin E. . L. .
Guy, 1924 nologien dann in ihrer anderen Bestimmung.

Ende der 70er war die Transformation zur
selbstbestimmten, berufstitigen Frau
vollzogen.

Manche Frauen verfielen aus Romanti-
zismus, falsch verstandener Nostalgie, in
alte Dienstleistungsrollen, sehr zum Ent-
setzen ihrer Geschlechtsgenossinnen,
(siehe Bild).

Fehlende Kindergartenplitze und Ganz-
tagesagesstitten bestimmten damals

zwar noch die Tagesordnung, auch rissen
Kinder und Jugendliche der Ubergangsgeneration oft von den Pflegestellen
aus, um so die miitterliche Nihe zu erzwingen.

Modefoto fiir Chloe’, Guy Bourdin. 1979

Geschafft!

Frauen in Top-Positionen
Firmencheffin, Ende der 80er, zur Foto-
session in der groBfen Maschinenhalle.

"Drei Midchen vor Maschine". Peter Lindbergh. 1988
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Androgyn

ménnlich, Mitte der 90er

Der androgyne Mann kommt den Frauen
entgegen!

Die Frauen preschen vor, und die Minner

kommen ihnen entgegen.
(aus: GIK - Studie, W&V, 46/95)

WK-Webung, 1995

Der androgyne Typ ist nahrungsbewuft, hat SpaB am

Kochen, lebt umweltbewul3t. luxusorientiert..
(aus: GfK-Studie, W&V, 26/95)

MiBstand Nr. 1

UngleichmiBige Bezahlung von Frauen und Ménnern
bei gleichen Berufen, z.B. Model:

Mark van der Loo, neuer Calvin-Klein-Mann, findet
es zwar gerecht, weniger als seine weibliche Kolle-
ginnen zu verdienen, "Die miissen viel mehr fiir ihr
Aussehen tun. Hungern, FitneBstudios aufsuchen und
sich stundenlang schminken. Da hab’ ich’s leichter. ‘ e

Gesund essen und ein biBchen Sport - Das reicht." allmilms-Werbung, 1995
(EGO, 2//95)

Wihrend Cindy Crawford und Linda Evangelista "unter 10 000 Dollar gar
nicht erst aus dem Bett steigen”. (spicel.. 46/94)

MiBstand Nr. 2

Obszone Darstellung

Besonders die Ausbeutung des ménnlichen Koérpers zu
Werbezwecken 146t sich heute vermehrt beobachten.
Handelt es sich dabei um eine wiinschenswerte oder besorg-
niserregende Provokation?

Seitens der Verantwortlichen der Werbebranche wird abge-
schwicht, daB zumindest im Europdischen Raum keine Pro-
teste erwartet werden, schlieflich sei Sexappeal in der Wer-
bung nicht ungewohnlich.

Van Gils-Werbung, 1995
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News aus den USA

Das neue Heimchen - US-Soziologen orten den
"Backlash"

Eine Studie des US-Magazins "Working Women"
besagt: immer mehr US-Frauen ziehen die Haus-
frauentitigkeit der Berufstitigkeit vor.

Kinder, Kiiche, Kirche und die allgegenwértige
Sehnsucht nach einer Zeit, als Méanner noch Ménner
und Frauen noch Heim-&-Herd-orientiert waren, be-

stimmen den Trend.
(NI'WS, 33/95)

Dt nere Hem

Sozinlogen erten den allgegen

Italienische Vogue: Top-Models im
"Conservative Chic" treusorgender
Hausmiitter der 50er, Steven Meiscl. 1995

Ausblicke auf die Generation X

"Junge Frauen sind besser ausgebildet als
Minner, fast alle planen eine eigene Karriere.
Dagegen sind junge Minner in ihrer Auffas-

sung um eine Generation zuriickgeblieben."
GIK-Studic, W&V, 26/95)

Im Gegensatz zur beruflichen Karriere nimmt

EINGEBILOETE KUH die Familienphase im Leben der Frau heute

nur noch ein Drittel ein.
(W&V. 26/95)

Gehoren die chancenreichen und selbstbewuf3-
ten "Girlies" der heutigen weiblichen Jugend
einer untergehenden Modestrdmung an? Wer-
den sie bei einem moglichen "Trendzapping”

dem gegenwirtigen US-Backlash widerstehen
MTV-Werbung, Daniel Josefson, 1995 kénncn‘?

"Die Generation X ist eine desillusionierte, weise Generation. Sie fallt auf
nichts herein, kennt keinen blinden Enthusiasmus. Sie ist nicht festgelegt, sie
ist tolerant. Durch den Verzicht auf ideologische Programmatik macht sie To- |

re auf; sie ist die Moglichmacherin von Neuem." |
(Gerd Gerken, Trendforscher. W&V, 23/95) ‘
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