Ayse Saktanber

Frauen in den Massenmedien: Unabhéngige
Frau und Freiwild oder gute Partnerin und op-
ferbereite Mutter?

Frauen befinden sich in der Tiirkei in einer ernsten Auseinandersetzung
um die Gestaltung ihrer eigenen Identitat. Dabei stellen sich die Massen-
medien als ein neuer Bereich der Auseinandersetzung dar.

In den tiirkischen Massenmedien wird in den letzten zehn Jahren immer
héufiger die Frau thematisiert. Verglichen mit der Zeit vor 1980 hat sich in
den 80er Jahren die Zahl der monatlich erscheinenden Frauen- und Min-
nerzeitschriften spiirbar erhéht. Auch spezielle Frauenprogramme im
Fernsehen wurden in dieser Zeit zum ersten Mal angeboten. In diesem
Zeitraum wurden auch weitere Medienangebote verwirklicht. Zuerst
wurde das Farbfernsehen eingefiihrt, dann wurde die Zahl der Programme
auf cllrei erh6ht, schlieBlich wurde die Gesamtsendezeit deutlich gestei-
gert.

Die Zahl der Zeitungen erhohte sich und die wéchentlich erscheinenden
Nachrichtenmagazine, die fiir einen lingeren Zeitraum aus der Medien-
landschaft verschwunden waren, wurden wieder begannen wieder zu er-
scheinen.” Wie in vielen anderen Landern auch, verwendet die Boulevard-
Presse Bilder nackter Frauen zur Verkaufsforderung. Auch einige Nach-
richtenmagazine verdanken ihre Verkaufserfolge ihrem geschickten bildli-
chen Einsatz der Themen Frau und weibliche Sexualitat.> Des weiteren
verbreitet sich die Werbung mit ihrem medienspezifischen Semantisie-
rungspraktiken im Fernsehen und erobert sich einen festen Platz in den
Massenmedien. Insbesondere die Mitteilungen der Werbung verwenden
Kodes aus dem geistigen Gepick der Adressaten, die die Frau und ihre Se-
xualitéit betreffen, und dadurch werden wiederum das kollektive Gedicht-
nis und die kollektiven Phantasien beeinfluBt. Die intensive Thematisie-
rung der Frau und in diesem Zusammenhang das haufigere Auftauchen
der Frau in Text und Bild bedeuten aber nicht, daB sich schon neue Wert-
vorstellungen und neue Normen verbreitet hitten, die dazu angetan wiren,
die zweitrangige Stellung der Frau zu verindern. Die breite Behandlung
eines bestimmten Themas heiBt nicht, daB sich auch der existierende so-
ziale Druck in dem betreffenden Bereich verringert. Uberdies bedeutet die
intensive Thematisierung der Frau nicht, daB sie mit eigenen Aussagen
oder Ansichten auftritt. Das beste Anzeichen dafiir ist, da} die Frau in di-
versen Printmedien auBer in den Klischees von der opferbereiten Mutter,
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treuen und guten Ehepartnerin nur als Sexualobjekt erscheint, und zwar
mit der vom Patriarchat bestimmten Sexualitit. Gerade auf die Sexualitit
der Frau richten die Medien ihre Aufmerksamkeit. Es ist hier wichtig zu
unterstreichen, daB der Begriff Frau zunehmend identisch wird mit einer
Sexualitat, die vom Patriarchat definiert ist. Oberflichlich betrachtet,
macht diese Definition die. Frau zu einem passiven, leicht verfiigbaren, di-
rigierbaren, fiir verschiedene Anspriiche verwendbaren und zur Schau ge-
stellten sexuellen Lustobjekt. Wenn Frauen ihre eigene Vermarktung be-
trachten, wird ihnen einerseits gezeigt, wie die gewiinschte ideale Frau ist,
und ihnen wird vermittelt: Gefalle dir so, wie ich dich haben mag. Sei so,
wie ich will, daB du bist.*

Auch viele Frauen, die im Medienbereich arbeiten, tragen zu dieser De-
finition bei, und Frauen, die nicht ohne Chancen bei Minnern sein wollen,
akzeptieren diese Definition und verbreiten sie. In den gleichen Medien
wird daneben jedoch manchmal auch ein anderes Frauenbild erzeugt, die
von der patriarchalen Definition abweichen. In diesem Zusammenhang
sind zwei Phinomene zu beobachten. Zum einen 148t die Presse von Zeit
zu Zeit Frauen zu Wort kommen, die durch die feministische Bewegung
seit Beginn der 80er Jahren gepragt sind,” zum anderen behandeln die
Linke, die Sozialdemokraten und auch zum Teil die liberale Rechte ofter
Frauenthemen in Opposition zur islamischen Bewegung, die sich seit zehn
Jahren merklich entwickelt hat. Auch ein Teil der Presse bezieht in dieser
Diskussion aktiv Partei. Trotz dieser Tatsachen ist noch nicht abzusehen,
ob Frauenbilder, die von der patriarchalen Definition abweichen, einen
bleibenden und bestimmenden Platz in den Massenmedien einnehmen
konnen. Fiir die Gegenwart kénnen wir feststllen, daB Frauen hauptsich-
lich aus einem mannlichen Blickwinkel betrachtet werden.

Die Art und Weise, wie Frauen in den tiirkischen Medien dargestellt
werden, zeigt keinen Unterschied zu westlichen Mustern. Sowohl Rund-
funk- und Fernsehprogramme als auch Frauen- und Minnerzeitschriften,
sowie Nachrichten- und Magazinpresse zeigen, was das von ihnen ge-
schaffene Frauenbild betrifft, auBerordentlich groBe Ubereinstimmung mit
den internationalen Medien westlichen MaBstabs. Weil jedoch die in den
Medien présentierte Frauenidentitit und das Frauenbild erst im Rahmen
der jeweiligen Kultur Bedeutung gewinnen, ist es notwendig, sich klar zu
machen, wie und auf welcher Grundlage in den in der Tiirkei verbreiteten
Medien Frauen dargestellt und Frauenidentitit bestimmt wird.
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Zwei Arten von Frauen

Nach Gesetz und sozialer Norm stehen Frauen in der Tiirkei unter der
Vormundschaft des Manres.” Ausgehend von dieser Definition bedeuten
Qualifikationen wie frei oder unabhdngig fiir Frauen, daB} sie nicht unter
dem Schutz eines Mannes stehen, oder daf3 sie die Autoritit des Mannes
verletzen, unter dessen Kontrolle sie sich gesetzlich befinden. Auf der
Grundlage dieser Unterscheidung wird die Sexualitit der geschiitzten
Frauen nicht thematisiert, und wenn, dann nur andeutungsweise und indi-
rekt. Die Sexualitat der freien Frauen jedoch wird fiir jegliche Betrachtung
und Inanspruchnahme als verfiigbar angesehen. Entsprechend kénnen
Frauen in der tirkischen Gesellschaft je nach der Stellung, die sie einnch-
men, wenigstens auf der Ebene der Vorstellung, fast exakt in zwei Katego-
rien eingeteilt werden: Frauen, denen ihre Sexualitit ganz abgesprochen
wird, und Frauen, die auBler ihrer Sexualitit keine andere Identitit haben.
Frauen, die unter Vormundschaft stehen und in den Medien losgelost von
ihrer Sexualitit dargestellt werden, kénnen ihrer Sexualitit nur innerhalb
bestimmter Grenzen, d.h. in ihrem ehelichen Schlafzimmer, Legalitit ver-
leihen. Was die Darstellung von Sexualitit betrifft, so existieren in den
Medien zum einen Bereiche, die nur fiir Frauen vorgesehen sind und in
denen Sexualitit evozierende Elemente nicht offen thematisiert werden.
Daneben existieren Bereiche, die fiir Frauen als Zielgruppe vorgesehen
sind, in denen Sexualitit in weitem Umfang thematisiert wird. In Rund-
funk- und Fernsehanstalten, die unter staatlichem Monopol stehen, wer-
den Frauen als geelirte Frauen, verehrte Hausfrauen und heilige Miitter be-
handelt.

Im Rundfunk wurden die ersten Frauenprogramme 1939 aufgenommen.
Sie schrieben der Frau ausschlieBlich eine Identitat als Mutter der Familie
zu. Zunichst hieBen die Programme Die Stunde der Familie, spiter nur
Familie. Bis in die 70er Jahre liefen diese Programme dann unter dem
Namen Fiir die Familie und behandelten Themen wie Kinderpflege, Kin-
dererzichung, Gesundheit und Partnerschaft. Im Fernsehen wurden von
1974 bis 1980 auf dem ersten Kanal (TRT-1) das Programm Frauenwelt
und auf dem zweiten Kanal (TRT-2) das Programm Frau und Familie
gesendet. Im Zielkonzept dieser Programme werden Frauen als eines der
Grundelemente, die die gliickliche Zukunft der Gesellschaft verwirklichen
werden definiert. Im Sinne dieses Gedankens heif}t es, daB die Frau in der
Familie Partnerin und Mutter, in der Welt Mensch und in der Geselischaft
Biirgerin ist. Jedoch wird der Frau in den genannten Programmen eine
Identitit zugeschrieben, die iber ihre Rolle in der Familie nicht
hinausgeht. Seit den 80er Jahren werden anstelle der genannten Pro-
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gramme, die iiber die Frau die Familie erreichen mochten, Sendungen
ausgestrahlt, die Erwachsene im allgemeinen ansprechen wollen. Diese
Programme werden entsprechend dem Zeitplan der taglichen Hausarbei-
ten von Frauen plaziert und unter den Titeln Guten Morgen, Vom Alltag,
Mittagszeit, Nachmittagszeit ausgestrahlt. In diesen Programmen werden
Themen wie soziale Sicherheit, Wohnen, gesellschaftliches Leben sowie
der Schutz der Jugend, Alter und RentnerInnendasein sowie nationale In-
teressen behandelt. Zusitzliche Themen sind der Haushaltsetat, Erziehung
und Gesundheit der Kinder, Erndhrung, der EinfluB der guten Beziehun-
gen innerhalb der Familie auf das gesellschaftliche Leben sowie praktische
Vorschlage allgemeiner Art, ferner gute nachbarschaftliche Bezichungen
und Grundlagen fiir das Gliicklichsein.

Besonders die letzten Themenbereiche zielen direkt auf die Frauen ab
und sie werden als Themen, die im Verantwortungsbereich der Frauen lie-
gen, konzipiert und behandelt. Insgesammt gehen diese Programme davon
aus, daf3 die Familie der Kern der Gesellschaft und ein unverzichtbares Ele-
ment ist. Dabei wird suggeriert, daB der Platz der Frau in der Gesellschaft
die Familie ist.®

Im Fernsehen wird zwar seit seiner Griindung im Jahr 1968 Program-
men, die sich an die Familie und Frauen innerhalb der Familic wenden, ein
Platz eingeridumt, jedoch wurde erst 1984 unter dem Titel Fiir Sie, verehrte
Frauen eine regelmifige Sendung speziell firr Frauen eingerichtet. Dieses
Programm wurde zunichst zweimal in der Woche ausgestrahlt, wird aber
im Rahmen der sténdigen Erhohung der Sendezeit inzwischen tiglich ge-
sendet.’ Dieses Programm zeigt von Inhalt und Struktur her grofe Ahn-
lichkeit mit den auf die weibliche Leserschaft abzielenden Magazinbeila-
gen der Zeitungen. Diese Beilagen spielen eine wichtige Rolle bei der Ge-
staltung einer bestimmten Frauenrolle. Genauso wie in diesen Beilagen
werden auch in diesem Programm Themen wie Wohnraumgestaltung,
praktische Vorschlige fiir die Hausarbeit, Kochrezepte, Mode, die Fein-
heiten des Schminkens und gynikologische Fragen behandelt. Diese The-
men werden an jeweils unterschiedlichen Tagen mit als Autoritit gelten-
den Fachleuten diskutiert. Die Sendungen zeigen insofern einen Unter-
schied gegeniiber Magazinbeilagen, als sie auf Horoskope, Herz und
Schmerz-Briefe, und die neuesten sensationellen Entwicklungen besonders
im privaten Leben von SchauspielerInnen, SangerInnen und Mannequins
verzichten. Wenn im Fernsehen SchauspielerInnen und SingerInnen auf-
treten, stellen sie sich mit ihren kiinstlerischen Darbietungen vor und in
Interviews prisentieren sie sich mit ihren damenhaften bzw. gentlemen-
haften Eigenschaften. Die Fotoromane, das beliebteste Element der Ma-
gazinpresse, werden im Fernsehen zu Serien umgewandelt. Durch diese
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Melodramen - insbesondere lateinamerikanische Produktionen - werden
standig Themen wie Liebe und Emotionalitit behandelt, die die in der Ge-
sellschaft geringgeschitzte Hausarbeit und die hausliche Welt in eine ro-
mantische Gefithlswelt umwandeln und dadurch aufwerten. Dadurch er-
fahrt die Bezichung zwischen der Frau und ihrer Hausarbeit, ihrer Ehe
und ihren Beziehungen innerhalb der Familie eine Verstarkung. Liebe und
Sexualitat werden in diesen Serien auf eheliche Beziehungen begrenzt, als
vom Schicksal abhingig begriffen und identifiziert mit einer mystischen
Liebe, die die Grenzen der menschlichen Gesellschaft durchbricht.°

ZusammengefaBt werden in Frauenprogrammen (Damenprogrammen)
des Fernsehens die Frauen als gute Miitter, harmonische Partnerinnen
oder als berufstitige Frauen, deren Frausein jedoch immer im Vorder-
grund steht, behandelt. Die Sexualitit dieser Frauen wird nur iiber ihre
Schonheit, Eleganz und Gepflegtheit assoziiert. In den erwihnten Maga-
zinbeilagen der Zeitungen werden dagegen ofter auch freie Frauen darge-
stellt, auf deren Sexualitit ausdriicklich und in iibertriecbener Form, hinge-
wiesen wird. Diese Frauen sind Schauspielerinnen, Sangerinnen oder
Mannequins. Sie beschweren sich oft daB die Ehe nicht mit dem Kiinstle-
rinnenleben zu vereinbaren ist kritisieren aber nicht die die Institution Ehe
an sich. Die Durch freiziigige Dekolletés zur Schau getragene Willigkeit
dieser Frauen zeigt auch anderen Frauen, was sexuelle Attraktivitit ist.
Aber gleichzeitig wird vermittelt, was diese sexuelle Attraktivitit, die mit ei-
ner gewagten Nacktheit, mit auffallenden Kleidern und aufreizenden Blik-
ken erreicht wird, trotz Geld, Ruhm und Berithmtheit fiir einen Preis hat:
Das Herz ist stindig einsam, die Trauer iiber die Trennung vom letzten
Liebhaber ist groB, durch den Druck der Gesellschaft haben sie Depres-
sionen. Gleichzeitig wird auch gezeigt, welche Nachteile die oben genann-
ten Umstéinde trotz der erstrebenswerten Stellung in der Gesellschaft und
trotz des vielen Geldes in sich bergen. Frauen, die sich nach diesen An-
nehmlichkeiten sehnen, geraten auf die schiefe Bahn, werden ermordet
oder ihr Familienleben wird zerstort. In Frauenprogrammen des Fernse-
hens wird das Thema Sexualitit nur im Rahmen von medizinisch-gyniko-
logischen AuBerungen im Zusammenhang mit Krankheiten angesprochen.
In den Filmserien wird Sexualitit in Wort und Bild nur verdeckt dargebo-
ten und ist auf die heilige Liebe ehelicher Beziehungen beschrinkt.

Die Regeln hinsichtlich der Darstellungen von Sexualitit werden in den
Abendprogrammen mit auslindischen Filmserien und Werbespots zum
Teil iiberschritten. Aber die Frauen in diesen Filmen sind keine Einheimi-
schen, und die Werbespots sind ohnehin nur auf Forderung des Handels
ausgerichtet. So wird die offizielle Ideologie in Bezug auf Frauen und ihre
Sexualitit davon nicht beriihrt. In diesen Zusammenhang ist daran zu er-
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innern, daB nationale Gefiihle verletzende, tiirkischen  Sitten und
Traditionen entgegenstehende Sendungen - solche sind im allgemeinen
KuB- und Bettszenen - nicht ohne eine Zensur durch die
Kontrollinstitutionen des Fernsehens ausgestrahlt werden. In den beiden
genannten Medienbereichen (Printmedien und Fernsehen) werden aufler
den Frauen, die ihre sexuellen Reize vermarkten (manchmal werden sie
auch in die Berichterstattung integriert), auch berufstitige Frauen
betrachtet, die, solange sie perfekte Hausfrauen und Miitter sind, als
erfolgreiche Geschiiftsfrauen bezeichnet werden. Ob eine Frau berufstitig
ist oder nicht, die akzeptierte und propagierte Frau ist diejenige, die sich
ihre Weiblichkeit erhalten hat, das heif}t, die Frau, die liebevoll, sanft,
verstindnisvoll, eine gute Partnerin und aufopfernde Mutter ist und sich
zusatzlich an die Erfordernisse des modernen Lebens anpassen kann. Aus
diesem Grund ist es nicht verwunderlich, da8 in Magazinbeilagen
Kolumnen erscheinen, die die Bewiltigung der inner- und auBerhauslichen
Probleme der Frauen unter juristischen, medizinischen, padagogischen,
sexualkundlichen und sogar soziologischen Gesichtspunkten behandeln.

Aber auch hier werden Frauen nicht vom Frauenstandpunkt aus ange-
sprochen. Sie werden eher als eine gesellschaftliche Gruppe angesprochen,
die sich einen allgemein giltigen gesellschaftlich gesunden Menschenver-
stand zu eigen machen und ein verniinftiges MittelmaB bei der Losung von
Problemen zeigen soll. Diese Feststellung gilt fiir die Printmedien ebenso
wie fiir Rundfunk- und Fernsehanstalten. Uber die Mode-, Handarbeits-
und Kochzeitschriften hinaus gibt es weitere Zeitschriften, die die Frauen
unmittelbar ansprechen und sie in ihrer Gesamtheit zum Thema haben.
Dort tritt in erster Linie ein moderner Frauen-Typ auf, so wie er generell in
biirgerlich-liberalen Auffassungen erscheint. Diese Zeitschriften behan-
deln in dem vorgegebenen Rahmen die moderne Frau im allgemeinen, von
der Nur-Hausfrau bis hin zur Intellektuellen, die frei, dynamisch und er-
Jolgreich ist und in der Gesellschaft etwas darstellt.

Die letztere Gruppe wird mit besonderer Intensitat behandelt. Die Bei-
trage dieser Zeitschriften zeigen Frauen neue Ziele auf, die iiber Haushalt
und Kindererziehung hinausgehen. Die Zeitschrift Kadinca, die seit ihrem
Erscheinen im Jahr 1978 zunehmend eine feministische Auseinanderset-
Zung unterstiitzt, nimmt innerhalb der Reihe der Frauenzeitschriften wie
Kadin, Elele, Rapsodi, Marie Claire, Vizon einen besonderen Platz ein.
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Frausein wie "Kadinca" zeigt

Die Zeitschrift Kadinca ist ein Beispiel der populiren tiirkischen Me-
dienlandschaft, das versucht, das Frausein auBerhalb von minnlichen De-
finitionen zu beschreiben. In dieser Zeitschrift werden Frauen aufgefor-
dert, sich selbst, besonders ihre Gefiihle, Fihigkeiten und ihre Sexualitit
zu entdecken, und sie werden in jeder Hinsicht zum Ergreifen der Initia-
tive aufgefordert.

In den Beitragen der Zeitschrift werden die gesellschaftlichen Ein-
schrankungen, denen Frauen ausgesetzt sind, thematisiert, und auch die
Verantwortung, die Frauen fiir diese Einschrankungen selbst tragen, be-
handelt. Kadinca betont konsequent, daB die Sexualitit ein natiirlicher und
wertvoller Teil der weiblichen Identitit ist, und daB Frausein die Anerken-
nung und Annahme ihrer eigenen Sexualitit erforderlich macht. Weibliche
Sexualitdt und heterosexuelle Beziehungen werden durch Fachbeitrige,
die unter Beratung von medizinischen Fachleuten, Psychologlnnen u'nd
PsychiaterInnen vorbereitet werden, ironische Tests und Aufsitze, die sich
iiber die herrschende Meinung zur weiblichen Sexualitit lustig machen,
standig thematisiert. Kadinca bringt gleichzeitig aber auch Kosmetikwer-
bung, die ein Viertel der Zeitschrift in Anspruch nimmt, und kehrt damit
zu einer Frauenidentitit, die vom patriarchalen Standpunkt definiert wird,
zuriick. Aulerdem verwendet Kadinca Elemente der Pornographie - die
heimliche Beobachtung eines inszenierten Sexualaktes - (Kappeler 1986,
A. Kuhn 1985)" und wenn das Thema Orgasmus (Orgasmus von Frauen,
Anm. d. A.) als Titelbild gewihlt wird, wird beispielsweise eine Frau so
dargestellt, als ob sie gerade einen Orgasmus bekommen wiirde. Die Zeit-
schrift bejaht auch den allgemein giiltigen Rahmen fiir Sexualitit: In einem
Beitrag iiber die drei Grundelemente des Orgasmus wird von Klitoris-Kopf-
Ehemann (Hervorhebung durch die Autorin gesprochen! In einer spéteren
Textstelle wird das Wort Ehemann als d. h. Mann erliutert (Januar 1987).
Hier vertritt auch Kadinca die herrschende Meinung, die den Frauen aus-
serhalb des ehelichen Lebens keine Sexualitit zugesteht. Kadinca versucht,
Frauen in dieser vorherrschend minnlich dominierten Welt einen Platz
einzuraumen. Weil aber ihre Zielgruppe biirgerliche Mittelschichtfrauen
in der Grofstadt sind, wird dieser Platz Frauen nur in einer Mittel-
schichtswelt eingerdumt. Kadinca hat eine Vorstellung von der modernen
Frau. In dieser Vorstellung weiB} die Frau, daf sie - mit einem MindestmaB
an Zugestandnissen - um so besser mit ihren Mann oder Ehemann umge-
hen kann, je besser sie sich selbst und ihre Sexualitit kennt und erle!)l.
Nach diesem Konzept ist die Frau sich ihrer Rechte bewuft, zielstrebig,
steht auf eigenen FiiBen und reprisentiert sich selbst. Sie verfiigt iiber
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praktische Kochkiinste , iibt Sorgfalt in der Wahl ihrer Kosmetikartikel,
Diat, Gymnastik und in der Pflege von Haar, Gesicht und Kérper. Sie ist
modebewuBt und versteht es, die Wohnung geschmackvoll einzurichten.

In Kadinca wird die 6konomische Unabhingigkeit der Frau als wichtig
erachtet, es wird aber nicht sonderlich thematisiert, wie Frauen diese Un-
abhiingigkeit erlangen kénnen. Es wird grundsitzlich empfohlen, Karriere
zu machen. Das Hausfrauendasein wird zwar nicht abschitzig behandelt,
aber es wird auch nicht als Vorbild angesehen. Kadincas Leserinnen wird
eine Identitét im Sinne dieses beschricbenen Rahmens empfohlen, sie
werden gegebenenfalls aber auch getadelt. Wenn Frauenfragen behandelt
werden, identifiziert sich die Zeitschrift mit der Lage der Frauen, nimmt
aber gleichzeitig eine distanzierte Stellung ein, etwa, wenn sie die Frauen
auffordert: Ihr Frauen, sagt jetzt, daB es euch reicht! (Hervorhebung durch
d. A.). Diese distanzierte Haltung ist moglicherweise durch die die Zeit-
schrift préagende junge Chefredakteurin bedingt. Sie erweckt den Anschein
einer unabhangigen Frau, die alleine lebt und in der Gesellschaft Popula-
ritat besitzt.’? So wird als Botschaft mitgeteilt: wenn ich das machen kann,
konnt ihr es auch. Das ist der wichtigste Unterschied zum feministischen
Diskurs, in dem das Wort wir selbstverstandlich gebraucht wird.

Die Zeitschrift unterstiitzt jedoch die feministische Bewegung, indem sie
deren Diskussionsschwerpunkte aufgreift und thematisiert, wie Keine Ge-
schlechterdiskriminierung!, Weg mit der Gewalt gegen Frauen!, Frauen sollen
auch Landrat werden diirfen, Ergreift die sexuelle Initiative, Gleiche Rechte
in der Ehe sowie Unsere Auseinandersetzung mit den Fundamentalistenund
Wir wollen ein Frauenministerium Kadinca, (Dezember 1987, S. 19-20).
Diese Unterstiitzung wird in der Gegenwart zunehmend weitergefiithrt. In
der Zeitschrift erscheint unter dem Titel Vond Kadinca ausgewdhlt eine
Seite, auf der sowohl frauenverachtende AuBerungen als auch gegenteilige
Aussagen zugunsten der Gleichberechtiung versffentlicht werden. Biswei-
len bittet die Chefredakteurin Kolleglnnen, die Frauen in ihren Presse-
meldungen diskriminieren, davon Abstand zu nehmen: Ich bitte meine
Kolleglnnen sehr, hért damit auf! Gibt es denn so wenig Meldungen fiir die
Presse, daf ihr die Frauen standig ausschlachten miifit! (Oktober 1986).

Nein zur freien Frau, die Benutzung von Frauen ist frei

Die Gemeinsamkeit von Zeitungen, die ihre Auflage durch Sensations-
nachrichten und Bilder von nackten Frauen mit Untertiteln ohne jeglichen
inhaltlichen Zusammenhang erhéhen, liegt darin, daB sie auf Kosten von
Frauen ihren Umsatz steigern. Jedoch zeigt die Behandlung der weiblichen
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Sexualitit als ein bildliches Element auch in der Entwicklung der politi-
schen Wochenmagazine zunehmend Parallelititen.

Unter diesen Magazinen ist Nokta (seit 1984) das wichtigste. Nokta steht
in einer gewissen ironischen Distanz zu politischen Ideologien. Die Zeit-
schrift behandelt die Themen so umfangreich, daB es innerhalb der Zeit-
schriftenlandschaft durchaus einen neuen Charakter von Zeitschrift her-
vorbracht hat. Zu den wichtigsten Elementen dieses neuen Charakters ge-
hort jedoch auch, daB die Zeitschrift fir die Gestaltung der Titelseite
weibliche Korper und weibliche Sexualitit verwendet. Die Redaktion von
Nokta vertritt die Ansicht, dal Liebe und Sexualitit seien genauso wichtig
wie Politik, Wirtschaft und Kultur. Deshalb werden diese Themen selbst-
verstandlich in der Zeitschrift behandelt. Weiterhin behauptet sie, daB sie
die Sexualitit vom Monopol des primitiven Moralismus der konservativen
Koépfe und von dem Geschmack der einfachen Denkart gerettet hitte. Sie
betont, daB sie keinen intellektuellen und distanzierten Diskurs anstrebt,
wenn Sexualitat erortert wird (Nokta, Sonderausgabe 1989).

Wenn aber auf der Titelseite der Zeitschrift mindestens einmal im Mo-
nat Frauenkorper und weibliche Sexualitat erscheinen - ob sie mit der
Thematik zu tun haben oder nicht - liegt der SchluB nahe, daB Nokta, um
die Sexualitit vom Monopol des primitiven Moralismus der konservativen
Kdopfe zu retten, die Sexualitit der Frau mit zahllosen Bedeutungen besetzt
und als Instrument der Vermarktungsstrategie verwendet. Fiir die Befrei-
ung der Sexualitat ist es anscheinend notwendig, Frauenkérper und weibli-
che Sexualitat zu opfern.

Ein klares Beispiel, wie Nokta Sexualitit und insbesondere die weibliche
Sexualitat begreift, liefert die Ausgabe vom 24.1.1988 mit dem Titelthema
empfindlicher Punkt Incirlik. Incirlik ist ein US- Luftwaffenstiitzpunkt im
Rahmen der NATO in der Tiirkei. Das im folgenden beschriebene Titel-
bild soll andeuten, daB im Zusammenhang der internationalen Entwick-
lungen dieser Luftstiitzpunkt wie eine Zeitbombe tickt. Ein nackter Frau-
enkorper in liegender Haltung, gezeigt von der Taille bis zum Knie, bietet
sich als Luftwaffenstiitzpunkt dar und nimmt die Halfte des Titelbildes ein.
Die Geschlechtsorgane der Frau sind mit einem Feigenblatt bedeckt, das
einen Flughafen darstellt, von dem gerade ein Kampfflugzeug abhebt. Die-
ses Titelbild zielt darauf ab, die Kriegsmaschinerie, die als Symbol
hochster Aggressivitit gilt, mit mannlicher Sexualitit zu verbinden, und die
weibliche Sexualitit wird zu einem passiven Instrument, das durch diese
Herrschaft in Besitz genommen werden kann. Weiterhin wird ein strate-
gisch wichtiger Militirstiitzpunkt, auf den der Staat Herrschaftanspriiche
erhebt, mit dem Frauenkérper identifiziert, somit wird auf das Verfii-
gungsrecht von Staat/Machthaber auf den Frauenkérper und die weibliche
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Sexualitat hingewiesen. Dadurch wird Macht einmal mehr zur ménnlichen
Domine erklart, und Frauenkérper und weibliche Sexualitit werden als
ein Bereich definiert, von dem die Machthaber Besitz ergreifen konnen.
Dieses Beispiel zeigt, daB jedes Thema mit Hilfe von nackten Frauenkér-
pern definiert werden kann. Auch wenn Sexualitit selbst erortert wird,
bleibt das Thema auf weibliche Sexualitit fokussiert. Das bedeutet, dall
Frauen keine andere Sexualitit haben auBer derjenigen, die vom Manner-
standpunkt aus definiert wird. Frauen werden nicht nur auf den Korper re-
duziert, sie werden auch in den unterschiedlichsten Kontexten und auf ver-
schiedenste Weise mit Bedeutungen belegt, was zu einem Identitatsverlust
fithrt. Weil aber diese Auslegungen stindig mit Sexualitit assoziiert wer-
den, bleibt ihnen keine andere Identitéit auBer der eines Sexualititobjektes
iibrig.

Auch die Werbung behandelt die Frau als Objekt, das mit Eigenschaften
verschiedener Waren assoziiert werden soll, und will z.T. vermitteln, dafl
man die betreffende Ware genauso wie eine Frau besitzen kann. Die Frau
tritt z.B. in der Margarinewerbung als sorgfaltige Mutter auf, geht es um
Waschpulver als saubere Hausfrau, in Zusammenhang mit Banken als
nette Angestellte, bei modernen Hausgeriten als zeitgemaBe, geschickte
Frau, bei Motorendl als geschmeidige und heile Gestalt, bei der Autower-
bung als ein weibliches Wesen, das sich der Magie der mdnnlichen Anzie-
hungskraft des Wagens nicht entziehen kann. Kurz, in jedem Fall werden
Frauen als zum Gebrauch bereit, als flexibles Element definiert, dem be-
liebige Bedeutung zugeschrieben werden kann, um damit die Ware oder
den Dienst, um die es in der Werbung geht, anzupreisen. Jedoch sind die
Frauen, die hier reprisentativ verwendet werden werden, die anderen
Frauen, d.h. sie werden als unerreichbar und ohne Realitatsbezug darge-
stellt. Zugleich erscheinen sie aber doch als représentative Frau, die im
Grunde den Kern der Weiblichkeit darstellt.

Im Gegensatz dazu werden Frauen, die in den Zeitungen Gegenstand
von Nachrichten fiir die prinzipiell Realititsbezug als erforderlich angese-
hen wird sind, als reale Frauen dargestellt. Erscheint die Frau in Nach-
richtten kontext so geht es in Themen diesem Zusammenhang werden in-
nerhalb von Themenbereichen wie gesellschaftliche Moral, Tugend und
Ehrenhaftigkeit entweder normkonformes oder - haufiger - normabwei-
chendes Verhalten von Frauen behandelt. Uber Frauen wird meist in Ge-
richtsreportagen berichtet und zwar in Zusammenhang mit Fillen von
Ehebruch, Untreue, Durchbrennen mit einem anderen Mann, Entfithrung,
Mord unter Liebes- oder Ehepaaren, Gewalt gegen Frauen innerhalb der
Ehe. Einen weiteren AnlaB fiir Berichterstattung iiber Frauen bietet die
Mutterrolle. Uber Frauen als Miitter wird berichtet, wenn sie sich fiir ihre
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Kinder opfern oder wenn sie den Verstand verlieren und ihren Kindern
schaden. In Zusammenhang mit Wirtschaftskriminalitat, Betrug, Rau-
biiberféllen oder politischen Sensationsnachrichten erscheint die Frau vor
allem als Geliebte des Titers: Der Fall wird durch ihre Fotos visualisiert
und dadurch aufregender. Auch anstindige Frauen, deren Sexualitit ver-
steckt gehalten wird und streng kontrolliert wird, konnen sich vor Belisti-
gungen solcher Art nicht schiitzen. Entweder wird eine unvorsichtige Be-
wegung beim Sitzen durch das objektive Auge der Kamera festgehalten,
oder allein ihre Existenz in einem bestimmten Kontext ist AnlaB fiir viel-
deutige Interpretationen werden. Wihrend nur 20 % der Wortberichte in
tirkischen Tageszeitungen Frauen zum Thema haben, bilden sie 70 % des
optischen Materials. Dies ist es ein deutliches Zeichen dafiir, daB Frauen
in der Nachrichtenpresse miBbraucht werden.'?

Die Behandlung der Frau in den Medien steht in direktem Zusammen-
hang mit dem gesellschaftlichen Frauenbild. Jedoch werden die verscaie-
denen Frauentypen in den Medien, d.h. Hausfrauen, Frauen in qualifi-
zierten Berufen, Frauen im Showbusiness, Filmschauspielerinnen, Biue-
rinnen, Frauen aus gecekondu- Gebieten'* und Verfechterinnen des Is-
lams mit ihren bedeckten Haaren nach Kriterien beurteilt, die ihren viel-
faltigen Erscheinungsbilder nicht gerecht werden. Der Bewertung liegt
eine Frauendefinition zugrunde, in der die Frauen nach einem gemeinsa-
men Grundsatz beurteilt werden. Ich denke, da8 die Auffassung von
Lefebvre iiber die Grenzen des Pluralismus auch auf die Situation der
Frauen in der Tiirkei angewendet werden kann. Nach Lefebvre akzeptiert
der liberale Pluralismus unterschiedliche moralische Normen, aber ein be-
stimmtes Moralverstindnis ist gefordert: Es werden etwa verschiedene
Religionen akzeptiert, aber es wird fiir eine bestimmte Religion Empfang-
lichkeit gefordert.ls In dhnlicher Weise werden in der tiirkischen Gesell-
schaft auch unterschiedliche Frauentypen akzeptiert, aber ein bestimmter
Grundtypus gefordert. Dieser Frauentypus wird mit folgender nicht origi-
nir tiirkischen Formulierung beschrieben: Im Salon eine Dame, in der Kii-
che eine Kochin, im Bett eine Dirne. Frauen, die diese Grenzen iiber-
schreiten, gelten als freiziigig bzw. zu allem bereit. GemiB dieser Beschrei-
bung werden Frauen in der Tiirkei nur dann dann akzeptiert, wenn sie sich
an den fiir sie bestimmten Orten in der vorgesehenen Art und Weise ver-
halten. Wenn sie diese Grenzen und Forderungen iiberschreiten und ihr
Selbstverstindnis selbst bestimmen wollen, werden sie von der Gesell-
schaft belastigt. Fiir Frauen, die ihre Sexualitit als einen selbstverstindli-
chen Teil ihrer Identitit sehen, bedeutet es, daB sie ihre Schiafzimmer-
Identitiit auf den Alltag iibertragen so die Ordnung zerstéren und unkon-
trollierbar geworden sind. Wenn diese Frauen in die Medien kommen, ge-
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horen sie, falls sie keine Kiinstlerinnen, iiberspannte Feministinnen oder
auch keine oben-ohne-Touristinnen sind, zu den neuen intellektuellen
Fraue, die fiir die Zeitschriften mit ihrer Liebe, Sexualitit und ihren Pro-
blemen allein leben und damit als Titelbild von Zeitschriften dienen. Bei
den Berichten iiber sie wird jedoch wenig iiber die Freuden in ihrem Le-
ben berichtet, und ihre Beziehungen, ihr Gefiihls- und Sexualleben werden
als nichtvollstindige Phanomene dargestellt und negativ bewertet.

Gehort den Gesetzen das letzte Wort?

In der Tirkei kam es Ende der 80er Jahre zu Ereignisse, die die auf zwei
Bilder reduzierte Definition der Frau, wie ich sie meinem Beitrag darge-
stellt habe, in aller Deutlichkeit sichtbar machten.

Anfang 1990 wurde vom Verfassungsgericht ein BeschluB gefillt, der
Frauen in zwei Gruppen aufteilte. Dieser BeschluB ist das Produkt einer
Sichtweise, die Frauen entweder als solche betrachtet werden, die unter
Schutz stehen, und deren Sexualitit nicht in Erscheinung tritt, oder als sol-
che, die auler ihrer Sexualitiit keine Identitit haben, Wihrend die erste
Gruppe fiir anstindig erklart wurde, wurde den Frauen in der zweiten
Gruppe Unanstindigkeit bescheinigt. Die Presse war wochenlang mit die-
sem Thema beschiiftigt. Zur Vorgeschichte: Ein regionales Gericht hatte
beim Verfassungsgericht eine Klage mit dem Ziel der Abschaffung des §
438 des turkischen Strafgesetzbuches erhoben. Die Klage wurde von den
Verfassungsrichter mit sieben gegen vier Stimmen abgelehnt. Dieser Para-
graph betrifft die Strafen bei Vergewaltigungen und Entfithrungen und
sieht eine Strafminderung um zwei Drittel vor, falls diese Straftaten gegen-
tiber Frauen geschehen, die Unzucht gewerbsmafig betreiben, d. h. die Strafe
ist auf ein Drittel der iiblichen Strafzeit zu beschrinken. In der Begriindung
heiit es, daB zwischen der Wiirde von Prostituierten und anstandigen
Frauen ein Unterschied existiere, und daB die Gegenwehr der gewerbsmdiflig
Unzur.ihr treibenden Frau vom Titer mit Recht nicht ernstgenommen werden

kann.

Dieses Urteil ist in der Offentlichkeit auf breite Ablehnung gestofien und
wurde von Feministinnen, unterschiedlichen Institutionen des 6ffentlichen
Lebens sowie von KolumnistInnen, die die éffentliche Meinung beeinflus-
sen konnen - die meisten davon sind Ménner -, heftig kritisiert. Der Para-
graph wurde besonders von der letzten Gruppe zwar als Menschenrechts-
verletzung anerkannt, jedoch nur unter dem Aspekt behandelt, daf} er ein
neues Beispiel dafiir ist, da8 der Staat den Unterdriickten nicht beisteht:
Kritiken wie warum miissen die registrierten Frauen, die ja sowieso unter-
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driickt und verdchtlich behandelt werden, als Zielscheibe genommen werﬂerli,]
wenn es so viele Frauen gibt, deren Wiirde in Frage gestellt werden kann.
So entstand eine Fiille von Wort- und Bildbeitragen, von Erorterungen der
Prostitution in der Geschichte mit der Tendenz, daf3 diese eine geheiligte
Institution sei, bis hin zu Diskussionen iiber die Schwierigkeiten des Pro-
blems, wie die Anstindigkeit von Menschen iiberhaupt festgestelit werden
konne.

Das Urteil bot eine neue Gelegenheit, iiber die Anstindigkeit der Frau
zu diskutieren. In einer Gesellschaft, in der Sexualitit mit Nacktheit iden-
tifiziert wird, wurden in Karikaturen - die durchaus eine kritische Haltung
zu diesem Thema einnahmen - die Prostituierten (d. h, die Frauen, deren
Vergewaltigung weniger bedenklich sei) mit Minir6cken, tiefausgeschnit-
tenen Kleidungsstiicken und mit auffilligem Schmuck gezeichnet, um da-
mit anzudeuten, wie unanstindige Frauen aussehen. Frauen, die nicht
wollen, daB sie fiir unanstindig gehalten werden, haben dadurch erfahren,
wie sie nicht aussehen diirfen.

Zusammengefaflt gesagt: In den Medien wurden aufgrund dieses Para-
graphen nicht nur fiir eine Gruppe von Frauen, sondern fiir alle Frauen
Aussagen produziert und das Recht der Minner iiber die Anstindigkeit tl:Ier
Frauen zu entscheiden, wurde untermauert. Obwohl dieses Thema eine
lange Zeit in der Presse behandelt wurde, waren es nur die Feministinnen,
die die Aussagen dieses Urteils fiir alle Frauen erértert haben. Sie setzten
Anzeigen in die Zeitungen, in denen sie sich gegen dieses Urteils mit fol-
gender Begriindung zur Wehr setzten: Es gibt keine Legitimation fiir die
Vergewaltigung. Dieser Beschlufi teilt Frauen in die Kategorien ‘anstindige’
und ‘unanstindige’. Somit werden sie erniedrigt und es wird behauptet, ‘es
gibt Frauen, die vergewaltigt werden diirfen’. Sie wiesen den Anstand, der ih-
nen durch den § 438 bescheinigt wird, zuriick.® Jedoch waren die Frauen
bis zum jetzigen Zeitpunkt noch nicht erfolgreich genug, um die Diskus-
sion auf das Frauenverstindnis zu lenken, das hinter diesem Beschlufl
steht. Dabei muf auch die Rolle der Presse betont werden, die in ihrer Be-
handlung des Themas den Frauenstandpunkt bisher nicht geniigend be-
riicksichtigt hat, und auch, daf} die Darstellung der Frauen in den Mas-
senmedien von einer Art ist, die kein parteiisches Eintreten fiir die Frauen
zeigt. Im Gegenteil, Frauen werden in den Medien in einem vorgegebenen
Rahmen bewertet, der genau dem erwihnten Paragraphen des
Strafgesetzbuches entspricht. Dies ist sicher der Hauptgrund dafi.'lr,_ daf3
der Blickwinkel der Presse, auch wenn sie sich gegeniiber den Auseinan-
dersetzungen aufgeschlossen zeigte, doch
sehr eng war.
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Anmerkungen:

! Die tiirkische Fernsehanstalt nahm 1968 seine Titigkeit auf. Farbfernsehen gibt es seit
1984. 1986 wurde ein zweites Programm (70 Stunden pro Woche), 1989 TV 3 und TV 4
(speziell fiir Siidosttiirkei, Sendezeit 25 Stunden pro Woche) eingerichtet. Die Gesamt-
sendezeit des ersten TV-Programms betrégt 1990 115 Stunden pro Woche.

2 Wochenzeitschriften: Nokta (seit 1982). Yenigiindem (1982 - 1987). Tempo (politische Wo-
chenzeitschrift, seit 1987), 2000'e Dogru (linke Wochenzeitschrift, ebenfalls seit 1987).
Aus-serdem erschienen eine Reihe von Zeitschriften fiir Politik und Kultur sowie Zeit-
schriften fiir Kinder und Jugendliche.

3 Yenigiindem., eine Zeitschrift, die meist von Linksintellektuellen und demokratischen Krei-

gelesen wird, berichtet, daB sich der Verkauf um 30 % bzw. 40 % steigerte, wenn das

Titélbild mit Frauenbildern gestaltet wurde. Die hochsten Verkaufszahlen haben Aus-
gaben mit Titelbildern erreicht, die sexuelle Assoziationen hervorrufen.

' Vergleiche: Winship, Janice : Sexuality for Sale, in: S. Hall; u.a. (Hg.): Culture. Media,
Language ( London 1980). S. 217-223 und Coward, Rosalind: Female Desire. Women's
Sexuality Today (1984). ;

3 Die Frauenbewegung gelangt zum ersten Mal am 15. Mai 1987 wegen des Protestmarsches
Gewalt gegen Frauen in die Presse. 1989 fand sie vor und nach dem ersten Frauenkon-
greB erhohtes Interesse. In dem Bestreben, die feministische Bewegung zu verstehen, er-
schienen in der Presse umfangreiche Berichte, Interviews und Meldungen. Vgl. Cumhu-
riyet: Tiirkiye'de ve Diinyada Feminizm von Semra Somersan, 7.-8. Marz 1989; Hiirriyet:
Kadin baskaldiri, Tiirkiye'de Feminizm: Nasil basladi, nasil gelisti, bugiin nerede... von
Engin Bilginer, 2.-11. Mai 1989; Giines: Ve Kadin sokaga Dokiildii. 23. Dezember 1989.
Auch die Aktivititen im Rahmen der Protestaktion feministischer Frauen gegen sexuelle
Beldstigung haben in der Presse Anklang gefunden, weil sich diese Protestaktionen als
Thema von Sensationsnachrichten eigneten,

. Dic islamische Bewegung selbst machte das Befolgen der islamischen Kleiderordnung von
Frauen in Amtern und Schulen zu einem Symbol ihrer Bewegung. So wurden Frauen das
Ziel der diesbeziiglichen Auseinandersetzungen. Ein Teil der Presse, die in der Tiirkei
den Laizismus unterstiitzt, bildete ein Diskussionsforum iiber die Lage der Frauen. Bei-
spielsweise bezog die meistverkaufte liberal-konservative Zeitung Hiirriyet deutlich
Stellung gegen die islamische Bewegung.

7\.rgl. Sirin Tekeli, Kadinlarin istegi 6zgiirlesme mi, Esitlik mi? Medeni Kanun Tartismalari-
nin Diisiindiirdikleri (=1Ist der Wunsch der Frau Freiheit oder Gleichheit? Uberlegun-
gen zur Diskussion des Biirgerlichen Gesetzbuchs), (Istanbul: Kadinlar icin. Alan Yayin-
cilik. 1988), §.338-345. Kurulusundan itibaren Radyo ve Televizyon Yayinlari (= Radio-
und Fernsehprogramme von Beginn an). in: Tiirk Aile Yapisi (Die Stuktur der tiirki-
schen Familie), T. C. Basbakanlik Devlet Planlama Teskilati Yayin No. DPT: 2165-OIK:
338. (Ankara, 1989), S. 72-73.

8Kl.m.llusurldan itibaren Radyo e Televizyon Yayinlari (=Radio-und Fernsehprogramme
Beginn an), in: Tiirk Aile Yapisi (Die Stuktur tiirkischen Familie). T. C. Basbakanlik
Devlet Planlama Teskilati Nr.3: 338, (Ankara, 1989), 8. 72-73.

: a.a.0., S.74.

10 vgl. Mattelart, Michel: Women and the Cultural Industries in: Collins, Richard: u.a.(Hg.):
Media Culture & Society (London: Sage Publications, 1986), S. 63-81.

1 Vgl Kappeler. S.: The Pornography of Representation (Polity Press, 1986): und Kuhn, A.:
Lawless Seeing, in: The Power Of The Image. Essays on Representation and Sexuality.
(Routledge & Kegan Paul, 1985).
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"

12 Duygu Asena, die Chefredakteurin der Zeitschrift Kadinca ist gleichzeitig die Autorin des
Bestsellers Kadinin Adi Yok (= Die Frau hat keinen Namen). Dieses Buch wurde spater
auch verfilmt. Es ist eine kritische Autobiographie und wurde von breiten Kreisen gele-
sen. Dadurch wurde Asena zum Symbol der unabhéngigen, freien und modernen Frau.
In jeder Ausgabe der Zeitschrift Kadinca schreibt Asena in einer vertraulichen Art das
Vorwort. in dem sie sowohl den Inhalt der jeweiligen Nummer vermittelt, als auch ihre
Autoritit iiber die Zeitschrift sowie iiber ihre Leserinnen festigt.

Das Ergebnis der Analysen von drei Zeitungen mit unterschiedlicher Tendenz (Hiirriyet,
Cumhuriyet, Terciman) im Zeitraum von 1. bis zum 7. November 1988
(unverdffentlichte Studie, Yesim Yasak, ODTU, Fachbereich Psychologie) und das Er-
gebnis einer von mir im Zeitraum von Dezember 1989 bis Januar 1990 durchgefiihrten
Studie iiber die Zeitung Hiirriyet stimmen Uberein.

Gecekondu-Viertel entstehen in den Metropolen im Rahmen der Binnenmigration. Da-
bei werden Hauser ohne Genehmigung auf 6ffentlichem Boden gebaut.

15Vgl. Levebvre, H.: Le Manifeste Differentialiste, in: Mattelart, M.: Woman and the Cul-
tural Industries (London: Sage Publications, 1986). S. 76.

3 Cumhuriyet 11. Januar 1990.
17Yilmaz Cetiner, Vurun Kahpeye (= Schlagt die Hure), Milliyet, 15. Januar 1990,
18 Cumhuriyet, 14./15. Januar 1990,

13

14
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